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® “Na era da criatividade, é
necessario despertar o potencial
criativo de todos”, declara Richard
Florida, carismatico sedutor de
assisténcias, que se movimenta
com a-vontade nos terrenos
mediaticos. Circula pelo mundo em
conferéncias, é ouvido com aten¢ao
por politicos, economistas e agentes
culturais.

Catedratico de Politica Publica,
doutorado em Planeamento Urbano
e director do Lloyd & Delphine
Martin Prosperity Institute, em
Toronto, Canada, onde habita ha
ano e meio, Richard Florida é um
intelectual, um académico e o guru
do conceito “cidades criativas”,
figura nuclear quando se fala de
inovacdo e criatividade aplicada a
prosperidade econémica.

Quando nio esta a andar de
bicicleta ou a reflectir sobre a
ligacdo entre cidades com cenas
musicais vibrantes e florescimento
economico, é consultado por
representantes de regides ou
paises. Proximo do primeiro-
ministro espanhol, José Luis
Rodriguez Zapatero, provocador ou
visionario, conforme as convicgdes,
o americano Richard Florida, de 50
anos, profere hoje, entre as 9h30 e as
12h00, uma conferéncia no Auditério
2 da Fundagio Gulbenkian, no
ambito do ciclo Desenvolvimento
Regional em Contexto de Globalizagdo.

Nesse contexto explicard no
que consiste a sua teoria dos trés
T: tecnologia, talento e tolerancia,
como chave do desenvolvimento
econdmico das cidades ou das
regides. Uma teoria com inimeras
repercussoes, que tem sido
amplamente debatida desde que
foi lancada, em 2002, a sua obra de
referéncia The Rise of the Creative
Class. Al identificava uma nova classe

econdmica - a “classe criativa” - e
declarava que seria ela a dominar
avida econémica, social e cultural
deste século, como havia sucedido
com a classe trabalhadora ou dos
servicos.

Mesmo sendo menos numerosa,

a “classe criativa” - um conceito
amplo que engloba profissionais que
utilizam a criatividade como motor
da sua actividade, entre artistas,
musicos, cientistas, professores,
agentes financeiros, empresarios ou
advogados - € motor do crescimento
e da transformacdo da economia
como um todo, diz ele.

Para atrair esta “classe criativa”,
as cidades tém que oferecer
um ambiente cultural e social
organico, dindmico e de abertura
a diversidade. Nao que isso, por si
s0, seja garante de criatividade, mas
porque é essa atmosfera que permite
que tal possa vir a acontecer.

“As classes criativas querem viver
em locais onde podem reflectir e
reforcar a sua identidade enquanto
pessoas criativas. Nao querem
ser actores passivos do local onde
habitam. Querem gozar a cultura
de rua, mistura de cafés e pequenas
galerias, onde ndo se traga a linha
divisoria entre participante
e observador, criatividade e
criadores”, diz.

“A medida que a economia
cresce, iremos assistir a
uma cada vez maior
concentracao
de talentos”,
defende. “As
regides e
comunidades
que quiserem
competir por
esses activos
terdo que estar
prontas para

providenciar trabalhos atraentes

e desafiantes, mas também um
envolvimento proprio: restaurantes,
arte, parques, bairros seguros.

Mais do que nunca, as pessoas
criativas querem ter a possibilidade
de escolher a comunidade onde
querem viver e as regioes tém
que entender isso se querem ser
competitivas na batalha global pelos
talentos.”

O propdsito é atrair e desenvolver
talentos. Implementar infra-
estruturas que permitam a expansao
de industrias criativas, mas também
perspectivas globais de negdcios.
Capacidade de desenvolver
investigacdo e produtos tecnologicos
(nas universidades e nas empresas
inovadoras), apoiada numa atitude
que valorize a diversidade social
e cultural e possa integrar modos
alternativos de viver.

Até aqui, aparentemente,
nada de novo. As ciéncias sociais
expressam o mesmo, ha muito.

Ele é o primeiro a dizer que
sempre existiram cidades criativas.
Florenga, no Renascimento. Ou
Paris, entre guerras. A mais-valia
do seu trabalho, num mundo que
vive angustiado por ntimeros, é
mostra-los. O seu trunfo é esse. As
suas teorias sao abundantemente
documentadas com detalhados
estudos economicos e demograficos
que demonstram que a
criatividade gera
crescimento
econémico.

Desde 2002
ndo mais parou.
Jalangou mais
cinco obras,
aultima das
quais, Who’s Your
City?, editada
ha semanas,
defendendo

que, ao contrario

Richard Florida

O guru do conceito
das cidades criativas

As ideias, a criatividade, a cultura sio essenciais para o desenvolvimento
econOmico, diz o americano Richard Florida, que apresenta hoje, na
Fundacao Gulbenkian, a teoria dos trés T (tecnologia, talento e tolerancia)
como chave do desenvolvimento economico das regioes. A Lisboa deixa
um conselho: explorar aquilo que a distingue

do que muitos argumentam - no
contexto do mundo globalizado

e da Internet - as comunidades
virtuais nio estdo a substituir as
comunidades reais. O lugar onde se
escolhe habitar nio é irrelevante. E
mesmo a decisdo mais importante
que se pode tomar.

“E uma decisdo com grande
impacto na nossa vida”, diz-nos.
“Encontrar o lugar certo é tao
importante - talvez, mesmo mais
importante - do que encontrar o
emprego ou parceiro certo, porque
acaba por influenciar essas escolhas,
e também determina o qudo facil ou
dificil sera corrigir erros cometidos
pelo caminho. O lugar podera
determinar os nossos proveitos,
as pessoas que encontraremos, os
amigos que faremos, os parceiros
que escolheremos e as op¢oes
que estardo a nossa disposi¢ao no
futuro.”

Durante anos, Portugal passou ao
largo das suas teorias. Nos tltimos
tempos algo mudou. Anténio
Camara, o professor empreendedor
da YDreams, cita-o. Manuel Maria
Carrilho fé-lo nas elei¢des para a
Camara de Lisboa e terd mesmo
oferecido uma obra sua ao primeiro-
ministro, José Socrates.

Ha ano e meio, um estudo da
Comunidade Europeia, Economia
Cultural na Europa, com impacto
em Portugal, concluia que o sector
cultural e criativo contribui para 2,6
por cento do Produto Interno Bruto
da Europa, atestando que as politicas
culturais, num sentido lato, nio
divorciadas da realidade socioldgica,
deveriam ser prioritarias.

Que fazer, Lisboa?

Nos iltimos meses, tém-se
sucedido iniciativas, de seminarios
a coloquios, que indicam que no
espaco publico portugués parece
existir, finalmente, um ambiente
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propicio para debater algumas das
ideias de alguém que acredita que
as cidades tém potencial para se
renovar e projectar, desde que “as
suas comunidades sejam tnicas e
auténticas, representativas dos seus
valores e identidades.”

“Para obter sucesso na economia
criativa, os lideres ptblicos e da
comunidade de uma regido como
a de Lisboa tém que localizar
e explorar os factores que a
diferenciam, de forma a oferecé-
los as classes criativas. Os criativos
procuram comunidades abertas
e distintas, com cenas artisticas
vibrantes. Lisboa tem de ter a sua
narrativa, é a vibracdo propria que
faz uma comunidade ser tnica, e
ndo procurar ser a préoxima Dublin
ou a nova Sao Francisco.”

As suas teorias nao se aplicam
por decreto. A criatividade ndo se
impoe. “Mas pode ser estimulada,
se forem criadas condicdes”,
afirma. Sdo necessarios novos
paradigmas educacionais. Os
Governos podem implementar
politicas integracionistas. E
necessaria uma estratégia
transversal, na qual participe
activamente também a sociedade
civil. E isso que acontece em
cidades estaveis (Nova Iorque, Sdo
Francisco, Chicago, Téquio, Paris,
Londres, Estocolmo, Amesterdao,
Melbourne) com altos indices
de aglomeracio de “classes
criativas”.

“A actividade economica esta a
concentrar-se num grupo selecto
de mega-regides. No mundo inteiro
existem apenas 40 mega-regides
significativas, abarcando cerca de
1/5 da populacdo mundial, 2/3 da
producéo da economia global e 85
por cento da inovagdo em todo o
mundo”, reflecte Florida. Ou seja,
é necessario “um esforco global”,
diz, para que outros mercados
absorvam criativos para erigir as
suas economias.

Nas chamadas “cidades de
segunda”, existe receio de abracar
novas dinamicas sociais e culturais.
Nesses contextos, alguns desses
agentes, artistas ou académicos,
ainda sdo encarados como
excéntricos pelos burocratas.

Para Florida, “a tinica saida para
a cada vez maior concentracio de
pessoas com talento, altamente
qualificadas e preparadas”, € essas
metrépoles deterem potencial de
atracco.

“A medida que a economia
criativa tem vindo a progredir,
os governantes e lideres das
comunidades tém vindo a perceber
o impacto que artistas e boémios
podem ter na sua economia,
ajudando-os a irem ao encontro das
suas expectativas.”

Como é natural que aconteca
sempre que alguém alcanca
notoriedade pelas suas ideias, as
criticas as suas teorias também se
fazem sentir. A nocdo de “classe
criativa” é difusa; o seu modelo
aplica-se as cidades americanas, mas
nao faz sentido na Europa; a sua
visdo é puramente economicista;
ou as suas hipéteses sdo dificeis
de promover porque implicam
que decisores e cidaddos tenham
responsabilidades partilhadas sao
alguns dos reparos.

Ele diz que tem informacoes,
algumas ferramentas, mas nao
tem todas as respostas. “Tento
apenas mostrar os beneficios da
concentragdo de pessoas talentosas,
do capital humano capaz de atrair
empresas.”

Para ele, é o capital humano que
configura o capital criativo. Nao
admira que ja tenha declarado, por
mais de uma vez, que a criatividade
deveria ser constituida como um
bem publico, ao nivel da seguranca
ou da liberdade.




